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Herausforderung 
Multichannel-Publishing

als XML-basierte Produktion

Ursula Welsch

Digital Publisher Day, Salzburg
17. November 2006
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Ursula Welsch 

• Beratung, Dienstleistungen und Schulungen
für elektronisches Publizieren
www.welschmedien.de
www.xml-schule.de

• Dozentin
– HTWK Leipzig, Studiengang Verlagsherstellung
– Akademie des deutschen Buchhandels, München
– Börsenverein, Landesverband Bayern
– Hauptverband des Österreichischen Buchhandels, 

Wien
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Herausforderung 
Multichannel-Publishing

• Multi-Channel-Publishing –
was ist das?

• Ist das wirklich notwendig?
• Wieso ist XML eine gute Lösung?
• Wie sieht ein XML-basiertes 

Szenario aus?
• Wo ist die Herausforderung?
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Inhalte

Buch-
aus-
gabe

CDROM-
Ausgabe

WWW-
Ausgabe

E-Book

Content
Syndication

Multichannel-Publishing –
Was ist das?

Ausgabe
für Palm

Buch-
Spinoff

Intranet-
Ausgabe
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Single-Source-Publishing

Zentraler
Grund-

datenbestand

XML für
Print HTML

OeB

XML für 
WWW

CD-ROM-
Daten-
bank

PDF

Post-
script
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Single-Source-Publishing

• Grund-Datenbestand:
optimiert auf die angemessene 
Aufbereitung der Inhalte

• Ausgabe-Datenbestand:
optimiert auf die Gegebenheiten der 
jeweiligen Ausgabeform
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Multichannel-Publishing –
Ist das überhaupt notwendig?
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bestimmt von einer steigenden Anzahl 
• an multi-funktionaler (Klein-) 

Hardware
• von digitalen Publikationsformen
• von digitalen Zugangswegen

Markt der digitalen Produkte 
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Vielzahl an Publikationsformen bedingt

• Sinkende Auflagen
je Publikationsmedium 

• Umsatzrückgang
je Ausgabe

• Geringeres Produktionsbudget
je Ausgabeform

Multichannel-Publishing
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Geringere Produktionskosten durch
• Mehrfachnutzung der Datenbasis 
• Erhöhung des Automatisierungsgrads in der 

Produktion und 
• deutliche Reduktion der manuellen Eingriffe 

und der individuellen Anpassungen in der 
Produktion

Multichannel-Publishing
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ist die ideale Lösung des Dilemmas, denn
• sie erfüllt die produktionstechnischen 

Anforderungen und
• schafft dabei einen Freiraum für die  

Vertiefung und funktionale Anreicherung 
der Inhalte

Medienneutrale Datenhaltung 
mit XML
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Medienneutrale Datenhaltung

Was ist das?
• XML

(Extensible Markup Language
W3C-Recommendation von 1998)

• SGML
(Standard Generalized Markup Language
ISO 8879 von 1986)
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SGML/XML

Drei Prinzipien:
• Plattformunabhängigkeit 
• Flexible Nutzbarkeit
• Automatisierbare Verarbeitung
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1. Plattformunabhängigkeit
• keine software-eigenen

Codierungen (proprietäre Systeme)
• sondern textliche Zeichenfolgen, 

die vom übrigen Text durch sog. 
Delimiter getrennt werden
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Metasprache XML
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Beispiel:
<H1>Giotto di Bondone</H1>
<P>&asterisk; 1266 in Vespignano

&uuml;ber Florenz</P>
<P>&dagger; 1337 in Florenz</P>
<P>Schon seine Zeitgenossen feierten 

Giotto als den Neuerer der 
italienischen Malerei.</P>
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Metasprache XML
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2. Flexible Nutzbarkeit
• selbst definierbare Codierungen
• beschreibende bzw. inhalts-

orientierte Benennungen möglich
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Metasprache XML
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Beispiel: semantische Benennung
<maler>
<name>Giotto di Bondone</name>
<lebensdaten>

<geb-jahr>1266</geb-jahr>
<geb-ort>Vespignano</geb-ort>
<tod-jahr>1337</tod-jahr>
<tod-ort>Florenz</tod-ort>

</lebensdaten>
<biografie>Schon seine Zeitgenossen feierten 

Giotto als den Neuerer der italienischen 
Malerei.</biografie>

</maler>

ursula welsch. neue medien  17

Metasprache XML
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Metasprache XML
Beispiel: semantische Benennung
Lexikon:
Giotto di Bondone
* 1266 in Vespignano, † 1337 in Florenz
Schon seine Zeitgenossen feierten Giotto als
den Neuerer der italienischen Malerei.

Register:
Giotto di Bondone (1266­1337)
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3. Automatisierbare crossmediale
Produktion 

durch Trennung von Inhalt und Form
• d.h. keinerlei Format- bzw. 

Darstellungsinformationen im 
Dokument 

• sondern nur der eigentliche Inhalt und 
die Beschreibung der Struktur
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Metasprache XML
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Metasprache XML

Dokument

Struktur

Inhalt

Layout
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Dokument
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Metasprache XML
Inhalt

Struktur Layout
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Medienneutralität
= technische Medienneutralität:

verlustfreier Datenaustausch zwischen 
verschiedenen Rechnerumgebungen

Werkneutralität
= inhaltliche Medienneutralität:

Generierung verschiedener Werke bzw. 
Werkarten aus einem Datenbestand durch 
Selektion und/oder Extraktion
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Metasprache XML
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Multichannel-Publishing

Warum nicht PDF?! 
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Multichannel-Publishing
Buch-Doppelseite (PDF)
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Multichannel-Publishing

Print-orientiertes PDF:
Dies sind wichtige Ausführungen (siehe auch Seite 33), 

und hier ist noch etwas Wichtigeres (siehe Kapitel 3.3).

„Elektronisches“ PDF:
Dies sind wichtige Ausführungen, 

und hier ist noch etwas Wichtigeres.
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Multichannel-Publishing
E-Book-Doppelseite (PDF)
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XML-Dokument
Ansichten: Text mit farbigen XML-Elementen
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XML-Dokument
Ansichten: Text mit grafischen XML-Elementen
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XML-Dokument
Ansichten: Text mit weggeklappten XML-Elementen
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XML-Dokument
Ansichten: Formatiertes Dokument 
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Multichannel-Publishing
in der Praxis

Drei Projekte:
• Literarische Edition 
• Medizinischer Ratgeber
• Special-Interest-Zeitschrift
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Multichannel-Publishing
in der Praxis

Literarische Edition:
• nur ein Autor
• mehrere Textarten: Primärtext, Erläuterungen, 

Nachwort mit Anmerkungen, Zeittafel

Publikationskonzept:
• E-Books (PDF und Palm), Buch (PoD)
• jeweils unterschiedliches, auf das Medium 

optimiertes Layout
• ggf. individualisierte E-Book-Ausgaben
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Multichannel-Publishing
in der Praxis

Literarische Edition: DTD

XML-Dokument

Buch E-Book

Editor

XSL-FO
Stylesheet

XSL-FO
Stylesheet
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Multichannel-Publishing
in der Praxis

Medizinischer Ratgeber:
• viele Autoren
• mehrere Redakteure – auch externe
• mehrere Herausgeber + Gutachter

Publikationskonzept:
• kapitelweise Vorab-Publikation online
• laufende Aktualisierung der Inhalte
• Buchpublikation, wenn alle Kapitel fertig sind
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SatzbetriebRedaktion

Verlag

XML-Editor

Multichannel-Publishing
in der Praxis

Word

Word

XML CMS Web-CMS

von Autor

an Hg.

Aufbereitung für

Import von 
XML Umsetzung

XML in HTML
mit XSLT

Papier

Online-
Publikation

InDesign

Umsetzung XML in 
Importformat für 
Indesign mit XSLT

Medizinischer Ratgeber:
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Multichannel-Publishing
in der Praxis

Special-Interest-Zeitschrift:
• viele Autoren und Bildgeber
• mehrere Redakteure
• Anzeigen und Kleinanzeigen

Publikationskonzept:
• gedrucktes Heft zu Fixtermin
• danach Einstellen in Online-Anwendung
• und Integration in Archiv-Datenbank
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Multichannel-Publishing
in der Praxis

Special-Interest-Zeitschrift:

InCopy InDesign

Redaktion Redaktion

XML-
Export

XML-DB

Web-DB

Verschlag-
wortung

XSL-T-
Stylesheet

XSL-FO-
Stylesheet

gedruck-
tes Heft

Online
(X)HTML

PDF-
E-Book
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Herausforderung 
Multichannel-Publishing

Wer sollte diese Herausforderung
annehmen …

… wenn nicht Sie!

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


