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Herausforderung
Multichannel-Publishing

Multi-Channel-Publishing —
was ist das?

Ist das wirklich notwendig?
Welche Lésungen gibt es?
Was ist die Herausforderung?
Ein Beispiel

Multichannel-Publishing —
Was ist das?




Single Source Publishing

Single Source Publishing

e Grund-Datenbestand:
optimiert auf die angemessene
Aufbereitung der Inhalte

e Ausgabe-Datenbestand:
optimiert auf die Gegebenheiten der
jeweiligen Ausgabeform




Multichannel-Publishing —

Ist das Uberhaupt notwendig?

Multichannel-Publishing

Aktuelle Situation im Verlagswesen:

Hauptumsatztrager
= Buchausgaben

Positive Marktveranderungen

= Digitale Produkte

Zielgruppen

= sich andernde Mediennutzung




Markt der digitalen Produkte

bestimmt von einer steigenden Anzahl

e an multi-funktionaler (Klein-)
Hardware

e von digitalen Publikationsformen
e von digitalen Zugangswegen
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Digitale Publikationsformen

E-Books

CDROM-/DVD-
Anwendungen

Internet-Websites .
Intranet-Angebote .
PDF-Downloads
Videotext
Individualblcher (PoD)

SMS-Bibliotheken
WAP-Datenpools
GPS-Datenbanken
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Multichannel-Publishing

Vielzahl an Publikationsformen bedingt

Sinkende Auflagen
je Publikationsmedium

Umsatzrickgang
je Ausgabe

Geringeres Produktionsbudget
je Ausgabeform
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Multichannel-Publishing

Geringere Produktionskosten durch

Mehrfachnutzung der Datenbasis

Erh6hung des Automatisierungsgrads in der
Produktion und

deutliche Reduktion der manuellen Eingriffe

und der individuellen Anpassungen in der
Produktion
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Medienneutrale Datenhaltung
mit XML

ist die ideale L6sung des Dilemmas, denn
e sie erfullt die produktionstechnischen
Anforderungen und

e schafft dabei einen Freiraum fur die
Vertiefung und funktionale Anreicherung
der Inhalte
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Workflow

e Herkdmmliche (Print-)Produktion
e Elektronisches Publizieren
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Workflow

Herkdommlicher Arbeitsablauf
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Workflow

Produktion eines digitalen Produkts

Digitale Produktdaten

! i E i Satzdaten
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Workflow

Parallelproduktion von
Print- und digitalem Produkt

Digitale Produktdaten

Satzdaten
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Medienneutrale Datenhaltung

Was ist das?
e XML

(Extensible Markup Language
W3C-Recommendation von 1998)

e SGML

(Standard Generalized Markup Language
ISO 8879 von 1986)
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SGML/XML

Drei Prinzipien:

Plattformunabhangigkeit
Flexible Nutzbarkeit
Automatisierbare Verarbeitung
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Metasprache XML

1. Plattformunabhangigkeit

keine software-eigenen
Codierungen (proprietare Systeme)

sondern textliche Zeichenfolgen,
die vom ubrigen Text durch sog.
Delimiter getrennt werden

10
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Metasprache XML

Beispiel:

<HDGiotto di Bondone«</HD>

P>&asterisk; 1266 in Vespignano &uuml;ber Florenz</P>
«P>&dagger; 1337 in Florenz«/P>

<P>Schon seine Zeitgenossen feierten Giotto als den
Neuerer der italienischen Malerei.</P>
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Metasprache XML

2. Flexible Nutzbarkeit
e selbst definierbare Codierungen

e beschreibende bzw. inhalts-
orientierte Benennungen maoglich

11
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Metasprache XML
Beispiel: semantische Benennung

<maler>

<name>Giotto di Bondone«¢/name>

debensdaten>
<geb-jahr1266</geb-jahr>
«geb-ort>Vespignano«/geb-ort>
<tod-jahr1337¢</tod-jahr>
<tod-ort>Florenz</tod-ort>

</lebensdaten>

<biografie>Schon seine Zeitgenossen feierten Giotto als den Neuerer
der italienischen Malerei.</biografie>

</maler>
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Metasprache XML
Beispiel: semantische Benennung

Lexikon:

Giotto di Bondone

#1266 in Vespignano, T 1337 in Florenz
Schon seine Zeitgenossen feierten Giotto als

den Neuerer der italienischen Malerei.

Register:
Giotto di Bondone (1266-1337)

12



Metasprache XML

3. Automatisierbare crossmediale
Produktion
durch Trennung von Inhalt und Form

e d.h. keinerlei Format- bzw.
Darstellungsinformationen im
Dokument

e sondern nur der eigentliche Inhalt und
die Beschreibung der Struktur

Metasprache XML

Werbuag uzd Kaufen f eine Esnfehnmp Wesbuag in der Wahmehmusg des
Fenmumenten Werbuap pebin ru denjenipen Erscheinuzpen unseees Lebens, ru
denen tast peder Sensch ene Mesmung hat. \Wenn man Ferones 2 s Mosung I n h al t
izhes Wertung fragt, kann man ziemlich sicher sein, sine Antwort 70 bekommen Und
diese Antarort wird von den meisten Ascwostenden auch fir kompetest gebalten
(Bergler, 1984) Akzegana Dt Tmage des Werbiangin dec Bevilkerang scankt
swischen verschisdents Rundpusiten Von gut pessachter Wesbusg gebt auf die
escisten Mesachon cine ebebliche Fassination aus. Cut pemachte Wecbung prigs
nent Vornellung voa Anhetk, e stmulien usd unteshalt Viele Wesbefommen
wenden als Inf penutst uad bei Kaufentscheidunpy
(Ehm, 1995 Asdererseits hat Werbung in wreites, Kreiven der Bevalkerang dus Image,
d koeine glaubhaften wod Inf: bereitstellt Auch heute
rch findet tich die Meinung, durch Werban g winden Peceonen ibecreder, Dings 7
leanfen, die sie niche brancken (vpl dazu Haller, 1974, Geaellsckatt fur

1976) 1

EaprTEL Eins: Werbung und Kaufen J sne Einfihrng

1.1 Werbung in der Wahmehmung der Kensumenten

Werbusg gehéet zu denjenigen Erscheinungen unseres Lebens, 7u denen fust jeder

Mensch eine Messung hat ‘Wenn man Fericaen 7u einer Messung uber Wesbusg
frags, lkann man Femlsch siches vain, eine Antwort s bevommes. Und diese Antwot
wind vom dem meisten Antwortenden such fir kompetent pehakes, (Bergler, 1084)

Kapitel Eins Werbung und Kaufen / eine Einfuhrung

1.1 Wertung in der Wahmehmung der Konmumenten
Werbung gehort 2u denjenigen Erscheinungen unseres Lebens, ru A Nzeptanz
denen fast jeder Mensch eine Meinung hat Wenn man Personen zu
einer Meinung uber Werbung fragt, kann man ziemlich sicher sein, eine
Antwort u bekommen Und diese Antwort wied von den meisten
Antwortenden such fir kompetent gehalten (Bergler, 1594)

Dis Emgge der Werbang in der Bevoliemng schowakt Dwischen verschisdenes
Standpesiers Ve pot gresschier Weebung peht suf doe metiten Menichen vine
eshebliche Fumsgion aus it peemschte Weskunp peagt unsere Vorsellung von
Authetik, we stmulien und unteshiit Viele Werbeformes wepdes als
penutst und bei K. benucksichtigt (Ehm, 159%)

111 Akzeptanz

Dias Image der Werbung in der Bevalkerung schwankt rwischen
verschiedenen Standpunkten Von gut gemachter Werbung geht auf die
meiten Menschen aine ethebhche Fasnination aus Gut gemachte
Werbung pragt unsere Vorsedlung von Asthetik, sie stimubert und
untethilt Viele Werbeformen werden als enutst

Struktur Layout

13
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Metasprache XML

Werbuag uzd Kaufen f eine Esnfehnmp Wesbuag in der Wahmehmusg des
Fenmumenten Werbuap pebin ru denjenipen Erscheinuzpen unseees Lebens, ru
denen tast peder Sensch ene Mesmung hat. \Wenn man Ferones 2 s Mosung I n h a I t
izhes Wertung fragt, kann man ziemlich sicher sein, sine Antwort 70 bekommen Und
diese Antarort wird von den meisten Ascwostenden auch fir kompetest gebalten
(Bergler, 1984) Akzegana Dt Tmage des Werbiangin dec Bevilkerang scankt
swischen verschisdents Rundpusiten Von gut pessachter Wesbusg gebt auf die
escisten Mesachon cine ebebliche Fassination aus. Cut pemachte Wecbung prigs
nent Vornellung voa Anhetk, e stmulien usd unteshalt Viele Wesbefommen
wenden als Inf lle penutst uad bei Kaufentscheidumpy

(Ehm, 1995 Asdererseits hat Werbung in wreites, Kreiven der Bevalkerang dus Image,

koeine glaubhaften wod bereitstellt Auch beute

ek findet sich die Meinung, dusch Werbang winden Personen ibereeder, Dings 2
keaufen, di sie nicht branchen (vl ez Maller, 1974, Geoellschaft fur
197614

1.1 Werbung in der Wahrnehmung der Konsumenten
1.1.1 Ak=zeptanz

1.1.2 Wahrnehmung

Kapitel Eins Werbung und Kaufen | eine Einfuhrnung
1.1 Wertung in der Wahmehmung der Konmumenten
Werbung gehort 2u denjenigen Erscheinungen unserss Lebens, ru

denen fast jedes Mensch eine Meinung hat Wenn man Personen mu
einer Meinung uber Werbung fragt, kann man ziemlich sicher sein, eine

Kapitel Eins: Werbung und Kaufen / eine Einfihrung

Antwert zu bekommen Und diese Antwort wied von den meisten
Antwortenden such fir kompetent gehalten (Bergler, 1584)

111 Akzeptanz

Dias Image der Werbung in der Bevalkerung schwankt rwischen
venchisdenen Standpunkten Von gut gemachter Werbung geht auf die
meiten Menschen aine ethebhche Fasnination aus Gut gemachte
Werbung pragt unsere Vorsedlung von Asthetik, sie stimubert und
untethilt Viele Werbeformen werden als enutst

Struktur Layout
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Metasprache XML

Medienneutralitat

= technische Medienneutralitat:
verlustfreier Datenaustausch zwischen
verschiedenen Rechnerumgebungen

Werkneutralitat

= inhaltliche Medienneutralitat:
Generierung verschiedener Werke bzw.
Werkarten aus einem Datenbestand durch
Selektion und/oder Extraktion

14
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Multichannel-Publishing

Warum nicht PDF?!

30

Multichannel-Publishing

Print-orientiertes PDF:
Dies sind wichtige Ausfithrungen (siehe auch Seite 33),
und hier ist noch etwas Wichtigeres (siehe Kapitel 3.3).

»Elektronisches” PDF:
Dies sind wichtige Ausfithrungen,

und hier ist noch etwas Wichtigeres.

15



31

Multichannel-Publishing

In der Praxis
Ratgeberprojekt:
e viele Autoren
e mehrere Redakteure — auch externe
e mehrere Herausgeber + Gutachter

Publikationskonzept:

» kapitelweise Vorab-Publikation online

e laufende Aktualisierung der Inhalte

e Buchpublikation, wenn alle Kapitel fertig sind
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Multichannel-Publishing
In der Praxis

Redaktion Satzbetrieb

bl

von Autor

Umsetzung XML in
Importformat fur
Indesign mit XSLT

anJHg.
Aufbergitung fur

—
- Import yon Online-

XML Umsetzung _ -
XML in HTML Publikation

mit XSLT

Verlag

16
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Herausforderung
Multichannel-Publishing

z.B. Seitenverweise

in XML:
«verweis ziel="14-08">Container</verweis>

in HTML:
<a href="#14-08">Container</a>

an InDesign:
Container (siche Kapitel 14, Seite
<sv idref="14-08"[[]]<sv>)
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Herausforderung
Multichannel-Publishing

Wer sollte diese Herausforderung

annehmen ...
... wenn nicht Sie!

Vielen Dank fur lThre Aufmerksamkeit!
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