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[_esen als scannen

Wenn ein Text auf dem Papier als lesefreundlich erscheint, ist er es auf dem
Bildschirm noch lange nicht, wissen zwei Herstellerinnen. Tipps wie Sie das
Lesen am Bildschirm lesefreundlich gestalten konnen

s ist unbestreitbar: Das Lesen am
EBildschirm nimmt zu. Zum einen
kommen vollig neue Formen von
Biichern auf den Markt wie digitale Lese-
gerite und das E-Paper, wir berichteten
(BuchMarkt 7/2007). Der E-Book-Markt
wiichst eindrucksvoll: Im internationalen
Markt, dessen Zahlen das International Di-
gital Publishing Forum (IDPF) regelmiBig
bekannt gibt, wurde 2005 rund 23 Prozent
mehr Umsatz erwirtschaftet als im Vorjahr
—mit nur 20 Prozent Titelzuwachs. Somit
ist der Umsatzzuwachs nicht ausschlieBlich
dem Titelzuwachs zu verdanken.
Zum anderen wird immer mehr im Inter-
net nachgelesen, publiziert, mitgeteilt.

Drei Briefe an
- einen Knaben

Lesen am Bildschirm: Beim richtigen
Format fingt alles an

Auch Buchhandlungen wollen und miis-
sen sich zunehmend professioneller ihren
Kunden prisentieren. Buchbesprechungen,
Firmenprisentationen und andere Texte
sollen von den Kunden schnell erfasst wer-
den kénnen. Er stellt PDFs in das Netz, die
am Bildschirm gelesen werden sollen. Und
auch hier wird Kompetenz erwartet. Denn
zu der Schonheit des Buches, das er ver-
kauft, gehort auch ein édsthetisches Gefiihl
fiir die Online-Gestaltung.

Das Lesen am Bildschirm beschiftigt
nun auch zunehmend Hersteller und Gra-

fiker. Es reicht langst nicht mehr, die Le-
seerfahrungen von Print einfach auf den
Bildschirm zu iibertragen. Vielleicht steht
der Siegeszug hierzulande ja noch aus,
weil auch in der Gestaltung die ange-
messene Form noch nicht gefunden wur-
de?

Lesen am Bildschirm

Es stellt sich also die Frage nach einer
Gestaltung, die das Lesen am Bildschirm
komfortabel macht, leichte Orientierung
ermdglicht, Textstrukturen verdeutlicht
und inhaltliche Navigation nutzbar macht.

Diese Fragestellung beschiftigt Karin
Biichner — Dozentin fiir konzeptionelle

lichkeiten, miissen in den konzeptionel-
len Prozess einbezogen werden.

Leseakzeptanz kann nur dann gefordert
werden, wenn der Mediennutzen gezielt
optimiert wird und dabei die psychologi-
schen und physiologischen Grundlagen
menschlicher Wahrnehmung beriicksich-
tigt werden. Wichtig ist dabei, die Auf-
nahme der Inhalte fiir das Auge einfacher
zu machen und den Service einer vielfil-
tigen Verlinkung zu bieten (zu den kon-
kreten Ideen siehe Kasten).

Publikationsformat PDF

Fiir nahezu jeden aktuell in Buchform
publizierten Titel liegt eine PDF-Datei vor

13, Febryar 18561 Geburt in St. Petersburg
Anfarg 1878 Verweigerte Konfirmation
Mal 1878 Bekanntschaft mit Hendrik Gillot
23. Marz 1879 Tod des Vaters
Mal 1880 Konfirmation durch Hendrik Glllot
Septembier 1880 Beginn des Studiurm i Ziirich (bis August
Taat)
Januar 1882 Eintrefien in Rom
Februar 1887 Bekanntschaft mit Malwida von
Meysenbug
Marz 188)  Bekanntschaft mit Paul Réw
Ende April 1882 Bebanntschalt mit Friedrich fietoche
24, Juli 1882 Erstes Zusammentreffen mit Elisabeth
Hietmche

Alles im Blick: Das Auge will am Bildschirm
scannen kénnen

Mediengestaltung und erfahrene Buch-
gestalterin — schon seit lingerer Zeit. Sie
arbeitet an innovativen Gestaltungskon-
zepten fiir Bildschirmmedien und Buch-
projekten. ,,Verinderte Lesegewohnheiten
miissen beriicksichtigt werden. Heute
weill man, wie Menschen zum Beispiel
den Bildschirminhalt scannen, so nehmen
sie auch Textelemente bildhaft wahr. Er
geht dem gezielten selektiven Zugriff auf
Informationen voraus™, sagt sie. Auch die
funktionalen Erwartungen der Nutzer, wie
z.B. gute Such- und Navigationsmog-

Es handelt sich um das Gedicht Hohe
Liebe (1808) von Ludwig Unland (1787-
1862), das auch von Frane Liszt vertont
wurde.

Jacob van Lennep (1802-1868),
niederiandischer Dichter und Politiker;
bei den Hovellen konnte es sich handein
um Een schaking in de 17de esuw (1850)
Von Efeu oder Weintaub umwundener
Stab der Bacchantinnen

Die Herausgabe einer Sache im
Eigentimer gegen den Besitzer einer

Verse von Uhland

Lemmr=pr, Hironllen

yprotisieren

Farbeinsatz: Dezent in der Grundfarbe,
hervorgehobene Leitbegriffe

(als Datengrundlage fiir den Druck). Die-
se PDF-Datei kann auch online gestellt
werden, nachdem sie auf das kleinere Web-
format umgerechnet wurde.

Layout und Typografie der gedruckten
und der digitalen Publikation sind dabei
identisch. Das hat den Vorteil der Wieder-
erkennung und der Zitierfihigkeit der
elektronischen Ausgabe im Vergleich zur
gedruckten Ausgabe.

Der Nachteil dieser ansonsten so prak-
tischen Losung ist allerdings: Layout und
Typografie sind nicht fiir das Lesen am
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Bildschirm, sondern fiir die gedruckte
Ausgabe optimiert. Was jedoch gut ist fiir
die Printausgabe, erweist sich oft als un-
vorteilhaft fiir die Bildschirm-Ausgabe.
Die Unannehmlichkeiten beginnen bereits
beim Seitenformat: Der Text ist unlesbar,
wenn die ganze Seite dargestellt wird.
Wird der Text in lesbare Grofie gezoomt,
verschwindet ein Grofteil der Seite.
,,Das PDF-Format ist also nicht das Pro-
blem — das Problem ist, wie wir damit um-
gehen. PDF ist ndmlich ein sehr flexibles
Format, das auch Funktionalitiat —zum
beispiel in Form von aktiven Links — und
natiirlich bildschirmgerechte Typografie
darstellen kann®, sagt Ursula Welsch.

Realisierung

Welsch ist Spezialistin fiir den Einsatz
von XML —der Auszeichnungssprache fiir
digitale Inhalte und deren Umsetzung in
elektronische (und andere) Produkte. Ein
konkretes ,,Bildschirm®-Projekt ergab sich
fiir sie bei der Neupublikation literarischer
Texte von Lou Andreas-Salomé. Gemein-
sam haben Karin Biichner und Ursula

setren. Aber erst nach Beginn der stadtischen Schulferien wurde es in
dieser Gegend lebendiy.

Der Mobetwagen hielt vor einem Hauze, das ganz abseits, weit entfernt
von jeder Hachbarschaft, rwischen niedrigem Weidengeblsch und etwas
feuchtem Wiesengrund tag. Es war nicht sonderlich groB, besall
aber den schinsten Garten von allen. Die Fruhlingsbiume, die es
umstanden, brefteten einen zarten briuniichen Schieier dartber, und rings
Uber den verwitterten Lattenzaun drangte sich der Flieder in hellgrinen
Blattknospen.

=Die Pforte von auben aufstoBien!~ schrie eine vergniigte Stimme in
gebrochenem Russisch dem Fuhrmann entgegen, und gleich darauf kam ein
halbwichsiger Knabe durch den Garten gelaufen. Langsam bewegte der
Wagen sich Uber den Kissweg bis hinter das Haus, wo einige Stufen zur
offenen Terrasse mit der Eingangstir emporfGhrten,

Eine altliche Magd, mit einer sonderbaren Friesenhaube suf dem Kopf,
wartete schon unten, griff kriftig mit sn und lied die abgeladenen

Mentis: Verlinkungen einsetzen und farblich
kennzeichnen

Welsch die Edition fiir das Lesen am Bild-
schirm optimiert.

Die Tiicke liegt dabei im Detail. So ge-
staltete sich bereits die Verstidndigung in
Sachen Layout und Typografie — insbe-
sondere bei der Bestimmung der Farbto-
ne — als schwierig. Denn Farben wirken
je nach darstellendem System und Brow-
ser unterschiedlich. Gelegentlich ging es
in der gemeinsamen Arbeit erst dann wei-
ter, wenn sich die beiden Akteurinnen
nebeneinander setzten (resp. Macintosh
Powerbook neben Windows-Laptop):

Beim direkten optischen Vergleich von
Bildschirm zu Bildschirm lieB sich die
Wirkung der jeweiligen Farbkonstella-
tionen auf beiden Rechnern optimal be-
stimmen!

Da neben der E-Book-Ausgabe auch die
Printausgabe aus demselben Datenbe-
stand erstellt wird, wurde das XML-ba-
sierte Satzsystem XSL-FO benutzt.
Dieses erlaubt u.a., dass die Farbwerte
und andere Gestaltungsparameter nur an
einer Stelle des Stylesheets geéndert wer-
den miissen, um beide Gestaltungen rasch
und unkompliziert aus einer Inhaltsdatei
produzieren zu konnen. Diese durchgiin-
gig problemlose Anderung der Gestal-
tungsparameter gilt natiirlich auch fiir
Schriftarten, Schriftgréfien, Abstinde und
Auszeichnungen.

Ein wirklich gut gestaltetes E-Book, das
speziell fiir das Lesen am Bildschirm ge-
staltet wurde, zeichnet sich dadurch aus,
dass es das Erfassen der Inhalte am Bild-
schirm unterstiitzt und kormfortables Le-
sen und Bewegen im E-Book (Navigieren)
ermdglicht.

Die Beispiele

Die beiden Beispiel-E-Books, deren ty-
pografisches Konzept vorgestellt wird,
folgen einem iibergreifenden Layout- und
Farbkonzept. Ausgehend von der jewei-
ligen Cover-Farbe entstanden zwei ver-
schiedene Gestaltungen, die doch einen
deutlichen Wiedererkennungswert haben.

Die hier Gestalt gewordenen Ideen sind
nur der Anfang — denn in der E-Book-Ge-
staltung liegen noch viele Moglichkeiten,
die ausprobiert werden wollen. Sie bie-
ten Diskussionsstoff und Anregung. Wer
neugierig ist, darf sich iiberzeugen: Bei-
de E-Books mit literarischen Texten von
Lou Andreas-Salomé sind anzusehen
(und natiirlich zu beziehen) beim E-Book-
Hindler Ciando (www.ciando.de).

Es kann weiter experimentiert werden.
Dabei empfiehlt sich der Blick iiber den
groBen Teich —etwa auf die amerikanische
Avantgarde bildhaft ganzheitlicher Ma-
krotypografie mit interaktiv abrufbaren
Darstellungsformen (z.B. www.electro-
nicbookreview.com). Die Entwicklung ist
noch am Anfang. Man darf auf weitere
Projekte gespannt sein! 1

Die wichtigsten
Gestaltungsrichtlinien

¢ Querformat in BildschirmgréBe, um
Scrollen zu vermeiden

* Weder Vakat- noch linke und rechte
Seiten, da diese der Buchform (Falzen
und Binden) geschuldet sind

® Gute Leseschrift, groBe Durchschiisse
und unbedingte gestalterische
Konsistenz

® Das Farbkonzept: drei Helligkeiten
innerhalb einer Farbe unterstiitzen die
inhaltliche Orientierung

e Titelei inkl. Copyrights

® Begleittexte (Inhalt, Nachwort, Zeittafel
etc.)

® Editionstext — also der eigentliche
literarische Text

* Linkfarbe flir aktive Verweise

® Web-iibliches Blau (auf ockerfarbigem
Fond) beim ersten Titel

® Orange auf blaugriinem Fond beim
zweiten Titel

* Funktionalitat
e Aktiv verlinktes Inhaltsverzeichnis

e Verlinkung spezifischer Begriffe mit den
Erlduterungen (inkl. Rucklink)

e Mitflihren eines Menis im
Marginalbereich jeder Seite

Zur Person

Karin Biichner (www.k-
buechner.de)

ist als
Unternehmensberaterin
fur Projekte und
Prozesse im Corporate
Design, Konzeption und
in der Buchgestaltung
tatig; sie flhrt zu diesen
Themen auch Praxisseminare und
TrainingsmaBnahmen in Verlagen und
Agenturen durch.

Ursula Welsch
(www.welschmedien.de)
ist Beraterin fiir
elektronisches
Publizieren und die
Datenaufbereitung mit
XML; dariiber hinaus ist
sie seit vielen Jahren
als Dozentin tatig (v.a.
fur die Akademie des Deutschen
Buchhandels) und gibt ihr Wissen auch als
Lehrbeauftrage an der HTWK Leipzig und
der Universitat Minchen weiter.
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