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Digitaler Workflow

Workflow, der ausschliel3lich digitale
Mittel zur Zielerreichung einsetzt

Wo gibt es sie iIm Verlagswesen?

e Im elektronischen Produzieren

e Im elektronischen Publizieren
e bel digital gesteuerten Workflows




Elektronisches Produzieren

Konventioneller Arbeitsablauf
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Elektronisches Publizieren

Publizieren von Inhalten in elektronischen
Publikationsformen, z.B.

e CD-ROM/DVD

 Internetwebsites, -portale
 Intranetanwendung

e E-Book

e Wireless Applications (WAP)
 Individualbucher (PoD)




Elektronisches Publizieren

bestimmt von
einer steigenden Anzahl
e von digitalen Publikationsformen

 an multi-funktionaler (Klein-)
Hardware

e von digitalen Zugangswegen




Elektronisches Publizieren

Auswabhl Internet-Aktivitaten 2004 und 2003
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CQuelle: JIM 2004, JIM 2003, Angaben in Prozent Basis: Internet-Nutzer




Elektronisches Publizieren

Zusatzliche Aufgaben in Lektorat/Redaktion:

1.

Elektronische Produkte mediengerecht
konzipieren

"Elektronische" Projekte professionell
managen

Anforderungen an die Daten im Workflow
realisieren

crossmediale Mehrfachverwertung mit
XML entwickeln




1. Elektronische Produkte
mediengerecht konzipieren

Interaktivitat:

Zusammenarbeit zwischen Benutzer und
Software

Funktionalitat:
alle Aktionsmoglichkeiten in der Software

Navigation:
- Verbindung aller Inhalte
- Gestaltung der Aktionsmoglichkeiten

Bildschirmtypografie:
Unterstlutzung des Lesens am Bildschirm




Beispiel: Pschyrembel Buch

Kamille f: (engl.) chamomile; Matricaria recutita (syn.
Chamomilla recutita); Pflanze aus der Fam. der
Korbbliitler, deren Bliitenkéipfe (Matricariae flos)
nach dem Europdischen Arzneibuch (Ph.Eur.4)
mind. 0,4% dtherisches Ol (Matricariae aethero-
leum), (-;u-Bisabolol (INN: Levomenol*), Matricin
. Chamazulen, Flavonoide (z.B. Apigenin, Api-
genin-7-glukosid) enthalten; antiphlogistische,
spasmolytische, wundheilungsférdernde, desodo-
rierende u. antibakterielle Wirkung; Vefw.: iu-
[serlich bei Entz. der Haut u. Schleimhaut, Erkr.
der Atemwege (Inhalation) u. im Anal- u. Genital-
bereich (Bider, Spiilungen); innerlich bei Spasmen
u. Entz. im Bereich des Magen-Darm-Trakts.
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Beispiel: Pschyrembel Online

J Walter de Gruyter - pschyrembel online - Microsoft Internet Explorer
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Kamille

f: (engl)y charnamile; Matricaria recutita (syn: Chamormilla recutita);

Phytotherapie

Definition

Pflanze aus der Fam. der Karhblitler, deren Blitenkdpfe datricariae flos) nach dem _

Eurnpéischen Arzneibuch (Ph.Eur.d) mind. 0,4 % &therisches Ol ddatricariae aetheraleurm), (--

Definition
Eigabolol (NM: Lewomenal, Matricin u. Chamazulen, Flavonoide (z.B. Apigenin, Apigenin-7- Werwendung
glukosid) enthalten;
antiphlogistische, spasmaolytische, wundheilungstirdernde, desodaorierende u. antibakterielle:
YrkuITE Lewarmisnol

Verwendung

auietlich hei Entz. der Haut u. Schleimbaut, Erkr. der Atermwege (Inhalation) U, im Anal- u.

Genitalbereich (Bader, Spalungen); innetlich bei Spasmen u. Entz. im Bereich des Magen-
Darm-Trakts.
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2. Projektmanagement

Phasen eines Electronic-Publishing-Projekts

> Produktidee>> Konzeption >>Realisierung >>Qualitatssich.>> Marketing >

4 4 4 4 4

e Marktfor- Grobkonzept « Feinkonzept ® Testing * Verp_ackuur!g+
h . : Vervielfaltigen
schung e Ausschreibung e« Umsetzung < Freigabe

= Evaluie- < Kalkulation - Demo Kopierschutz
UG« Produktions- * Verlags-
auftrag website

e Hotline
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3. Anforderungen an die Daten
Im Workflow realisieren

Konventioneller Arbeitsablauf

Digitale Produktdaten

Verarbeiten
Erstellen Bearbeiten Verwalten Verarbeiten

M Satzdaten
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3. Anforderungen an die Daten
Im Workflow realisieren

Medienneutraler Arbeitsablauf

Digitale Produktdaten

Verarbeiten

ey oY o

Erstellen Bearbeiten Verwalten

M % Verarbeiten

Satzdaten
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3. Anforderungen an die Daten

Im Workflow realisieren
Single Source Publishing mit XML

Lektorat

A

R
N

XML-
Datenbestand

XML ftr 3B2

Postscript

RTF

OEB

~_

PDF

HTML
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4. Crossmediale Mehrfach-
verwertung mit XML entwickeln

XML ist:

e software- und plattformunabhangiges
Datenformat fur medienneutrale
Datenhaltung

e Auszeichnungssprache fur
elektronische Manuskripte

e Modellierungssprache fur elektronische
Datenbestande
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XML: Trennung von Inhalt und Layout

Werbung und Faufen  eine Einfihrung Werbun g in der Wahmehmung der-
Konsumenten Werbung gehort zu denjenigen Erscheinungen unseres Lebens, 20
denen tast jeder bMensch eine Meinung hat, AWenn man Personen 20 einer Meinung - I n h al t
iber Werbung fragt, kann man ziemlich sicher sein, eine Antwort zu bekommen. Und-
diese Antwort wird von den meisten Antwortenden anch fiir kompetent gehalten -
(Bergler, 1984). Akzeptanz Das Tmage der Werbung in der Bevolkerung schwankt -
zwischen verschiedenen Standpunkten. Von put gemachter Werbung geht auf die-
meisten Menschen cine erhebliche Faszination aus. Gut gomachte Wetbung pragt -
unsere Vorstellung von Asthetik, sie stimuliert und unterhilt Viele Werbeformen -
werden als Informationsquelle genutzt und bei Kaufentscheidungen bericksichtipt -
{Ehm, 1995). Andererseits hat Werbung in wweiten Kreisen der Bevélkerung das Image, -
dall sie keine glaubhaften und zutreffenden Informationen bereitstellt Anch heute-
noch findet sich die Meinung, durch *etbung wirden Personen uberredet, Dinge zu -
kaufen, die sie nicht brauchen {vgl dazu Haller, 1974; Gesellschaft fiir-
Konsumforschung, 1974).

KarrTeL Eins: Werbung und Kaufen / cine Einfihmung

1.1 Werbung in der Wahrnehmung der Konsumenten

Werbung gehért zu denjenigen Erscheinungen unseres Lebens, zu denen fast jeder
Mensch eine Meinung hat. Wenn man Personen zu einer Meinung iiber Werbung
fragt, kann man ziemlich sicher sein, eine Antwort 2u bekommen. Und diese Antwort
wird von den meisten Antwortenden auch flir kompetent gehalten (Bergler, 1984)

Kapitel Eins: Werbung und Kaufen / eine Einfihrung

1.1 Werbung in der Wahmehmung der Konsumenten
Werbung gehdrt zu denjenigen Erscheinungen unseres Lebens, zu 1.1.1 Akzeptanz
denen fast jeder Mensch eine Meinung hat Wenn man Fersonen 2u

. . .. . . . . . Das Im der “Werb in der Bevdlk chr kt zaisch chied
einer Meinung iiber Werbung fragt, kann man ziemlich sicher sein, eine At HAEE SR MEILUNE SRt SEUSRIINE SRl TR

Standpunkten. Von gut gemachter “Werbung geht auf die meisten Menschen eine

Antwort zu bekommen. Und diese Antwort wird von den meisten : o N
Antwortenden auch fiir kompetent gehalten (Bersler, 1984) ethebliche Faszination aus. Gut gemachte "Werbung prigt unsere Vorstellung won
: ' Asthetike, sie  stimuliet und unterhilt Viele “Werbeformen -werden als

1.1.1 Akzeptanz D O ku I I le nt Informaticnsquelle genutzt und bei Kanfentscheidungen bericksichtigt (Ehm, 1995

Dras Image der Werbung in der Bevdlkerung schwankt zwischen
verschiedenen Standpunkten. Von gut gemachter Werbung geht auf die
meisten Menschen eine erthebliche Faszination aus. Gut gemachte
Werbung prigt unsere Vorstellung von Asthetik, sie stimuliert und
unterhdlt. Viele Werbeformen werden als Informationsquelle genutzt

Struktur Layout
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XML: Trennung von Inhalt und Layout

Werbung und Faufen  eine Einfihrung Werbun g in der Wahmehmung der-
Konsumenten Werbung gehort zu denjenigen Erscheinungen unseres Lebens, 20
denen tast jeder bMensch eine Meinung hat, AWenn man Personen 20 einer Meinung - I n h al t
iber Werbung fragt, kann man ziemlich sicher sein, eine Antwort zu bekommen. Und-
diese Antwort wird von den meisten Antwortenden anch fiir kompetent gehalten -
(Bergler, 1984). Akzeptanz Das Tmage der Werbung in der Bevolkerung schwankt -
zwischen verschiedenen Standpunkten. Von put gemachter Werbung geht auf die-
meisten Menschen cine erhebliche Faszination aus. Gut gomachte Wetbung pragt -
unsere Vorstellung von Asthetik, sie stimuliert und unterhilt Viele Werbeformen -
werden als Informationsquelle genutzt und bei Kaufentscheidungen bericksichtipt -
{Ehm, 1995). Andererseits hat Werbung in wweiten Kreisen der Bevélkerung das Image, -
dall sie keine glaubhaften und zutreffenden Informationen bereitstellt Anch heute-
noch findet sich die Meinung, durch *etbung wirden Personen uberredet, Dinge zu -
kaufen, die sie nicht brauchen {vgl dazu Haller, 1974; Gesellschaft fiir-
Konsumforschung, 1974).

Kapitel Eins: Werbung und Kaufen / eine Einfilhrung

1.1 Werbung in der Wahrnehmung der Konsumenten
1.1.1 Akzeptanz
1.1.2 Wahrnehmung

Kapitel Eins: Werbung und Kaufen / eine Einfihrung

1.1 Werbung in der Wahmehmung der Konsumenten

Werbung gehdrt zu denjenigen Erscheinungen unseres Lebens, zu
denen fast jeder Mensch eine Meinung hat Wenn man Fersonen 2u
einer Meinung iiber Werbung fragt, kann man ziemlich sicher sein, eine
Antwort zu bekommen. Und diese Antwort wird von den meisten
Antwortenden auch fiir kompetent gehalten (Bergler, 1984).

Dokument

Dras Image der Werbung in der Bevdlkerung schwankt zwischen
verschiedenen Standpunkten. Von gut gemachter Werbung geht auf die
meisten Menschen eine erthebliche Faszination aus. Gut gemachte
Werbung prigt unsere Vorstellung von Asthetik, sie stimuliert und
unterhdlt. Viele Werbeformen werden als Informationsquelle genutzt

Struktur Layout




18

4. Crossmediale Mehrfach-

verwertung mit XML entwickeln

XML hat den Zweck:

die Mehrfachverwendung von Inhalten
Zzu ermoglichen

die jewells mediengerechte Darstellung
zu fordern

eine automatisierte Verarbeitung zu
unterstutzen
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XML-Beispiel: Lexikoneintrag

<maler>

<name>Giotto di Bondone</name>

<lebensdaten>
<geb-jahr>1266</geb-jahr>
<geb-ort>Vespignano</geb-ort>
<tod-jahr>1337</tod-jahr>
<tod-ort>Florenz</tod-ort>

</lebensdaten>

<birografie>Schon seilne Zeitgenossen feilerten
Giotto als den Neuerer der 1tal.
Malerein .</brografie>

</maler>
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Verarbeitungsbeispiel

Lexikon:

Giotto di Bondone

* 12606 in Vespignano, T 1337 in Florenz
Schon seine Zeitgenossen feierten Giotto als

den Neuerer der italienischen Malerei.

Register:
Giotto di Bondone (1266—1337)
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Digitale Workflows im Lektorat

unterliegen in der Praxis oftmals:

der technophilen Sicht

mangelndem technischem Wissen auf
Seiten der inhaltlich Verantwortlichen

iInneren Widerstanden
organisatorischen Widerstanden




22

Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

Ursula Welsch
ursula.welsch@welschmedien.de
www.welschmedien.de




